                АСОЦІАЦИЯ ВІЛЬНИХ ЖУРНАЛІСТІВ


ПРЕС-РЕЛІЗ
14 листопада  2011 року
До уваги засобів масової інформації 
Громадська організація «Асоціація Вільних Журналістів» з 1 по 31 жовтня здійснювала моніторинг кримських газет: «Крымская правда», «Крымское время», «Первая крымская», «События», «Голос Крыма», «Севастопольская газета», «Кафа», «Алуштинский вестник».
Моніторинг проводила група експертів: викладачі факультету журналістики Таврійського Національного університету ім. В.І. Вернадського Вікторія Кондратська і Ольга Володченко, кореспондент інформаційної агенції «Інтерфакс-Україна» Валентин Карайван, прес-аналітик ІПЦ Віра Соболєва.
Моніторинг прихованої реклами

Експерти визначили у вище перелічених газетах 65 матеріалів, що відносяться до прихованої реклами.

	Назва видання
	Кількість матеріалів з ознаками замовлених

	
	Немарковані (джинса)
	Умовно

марковані
	Всього

	
	Комерційні
	Політичні
	Всього
	
	

	«Голос Крыма»
	3
	0
	3
	7
	10

	«Кафа»
	2
	0
	2
	5
	7

	«Крымская правда»
	0
	1
	1
	4
	5

	«Крымское время»
	2
	0
	2
	0
	2

	«Первая крымская»
	0
	0
	0
	8
	8

	«Севастопольская газета»
	5
	0
	5
	4
	9

	«События»
	0
	3
	3
	10
	13

	«Алуштинский вестник»
	6
	5
	11
	0
	11

	Всього
	18
	8
	26
	39
	65


Таким чином, найчастіше інформацію без грифу «реклама» публікувала газета «События».
Експерти відзначили:
«Алуштинский вестник» публікував матеріали про роботу місцевих організацій Партії регіонів з явними ознаками замовних - не дотримувався такий критерій, як баланс думок, тобто матеріали не відображають позиції всіх зацікавлених сторін, що дало б змогу читачеві самостійно оцінити ситуацію, носять підкреслено позитивний характер стосовно Партії регіонів. Експерти вважають подібні матеріали політичною «джинсою». Не маркована політична реклама також публікувалася в «Событиях».

Більшість видань не маркує графічні блоки комерційної реклами, очевидно вважаючи, що текст на кольоровому тлі, вкладений в рамку, за ознакою вже є рекламним («Первая крымская», «События»). Експерти вважають такі оголошення нечітко маркованими. Газети «Голос Крыма», «Крымская правда» маркують майже всі рекламні матеріали умовними позначками («Р» і «ПР» тощо), це маркування також відноситься до нечіткого.

«Крымское время» розмістило дві публікації з елементами замовних - іміджеві статті про громадські організації, що займаються захистом тварин.

Серед комерційної джинси більшість матеріалів складають ті, що розміщуються за довгостроковими угодами ("ELIM – Оконные технологии", «Продукты для бизнеса», в «Первой крымской», «Событиях»; «Журнал «Соціальна країна»» в «Событиях»; «Финансовые консультации» в «Севастопольской газете»).

