                АСОЦІАЦИЯ ВІЛЬНИХ ЖУРНАЛІСТІВ


ПРЕС-РЕЛІЗ
17 січня  2012 року
До уваги засобів масової інформації 
Громадська організація «Асоціація Вільних Журналістів» з 1 по 31 грудня здійснювала моніторинг кримських газет: «Крымская правда», «Крымское время», «Первая крымская», «События», «Голос Крыма», «Севастопольская газета», «Кафа», «Алуштинский вестник».
Моніторинг проводила група експертів: викладачі факультету журналістики Таврійського Національного університету ім. В.І. Вернадського Вікторія Кондратська і Ольга Володченко, кореспондент інформаційної агенції «Інтерфакс-Україна» Валентин Карайван, прес-аналітик ІПЦ Віра Соболєва.
Моніторинг прихованої реклами

Експерти визначили у вище перелічених газетах 81 матеріал, що відносяться до прихованої реклами.

	Назва видання
	Кількість матеріалів з ознаками замовлених

	
	Немарковані (джинса)
	Умовно

марковані
	Всього

	
	Комерційні
	Політичні
	Всього
	
	

	«Голос Крыма»
	0
	0
	0
	8
	8

	«Кафа»
	0
	0
	0
	5
	5

	«Крымская правда»
	0
	0
	0
	5
	5

	«Крымское время»
	3
	1
	4
	0
	4

	«Первая крымская»
	6
	7
	13
	18
	31

	«Севастопольская газета»
	0
	0
	0
	4
	4

	«События»
	5
	2
	7
	12
	19

	«Алуштинский вестник»
	1
	1
	2
	3
	5

	Всього
	15
	11
	26
	55
	81


Таким чином, найчастіше інформацію без грифу «реклама» публікувала газета «Первая крымская».
Експерти відзначили:
В порівнянні з попередніми місяцями зросла кількість немаркованої  політичної реклами. Серед замовників політичної реклами лідирує Н.Королівська. 
 Серед комерційної джинси більшість матеріалів складають ті, що розміщуються за довгостроковими угодами, - реклама банків, операторів мобільного зв’язку, віконних технологій. Декілька замовлених матеріалів розмістила в «Первой крымской» ТМ «Дружба народів», після появи в ЗМІ інформації про неякісну ковбасу цієї торгової марки.
Більшість видань, як і раніше, не маркує графічні блоки комерційної реклами,  вважаючи, що текст на кольоровому тлі, вкладений в рамку, за ознакою вже є рекламним. . Газети «Голос Крыма», «Крымская правда» маркують майже всі рекламні матеріали, але частину -  умовними позначками («Р» і «ПР» тощо). Експерти вважають такі оголошення нечітко маркованими.
