                                ПРЕС-АНОНС

Громадська організація «Інформаційний прес-центр» з 1 по 30 вересня проводила моніторинг кримських ЗМІ – газет:  «Крымская правда», «Крымское время», «Первая крымская»,  «События», «Голос Крыма», «Севастопольская газета», «Крымская газета». 
Група експертів у складі: викладачів факультету журналістики Таврійського Національного університету ім. В.І. Вернадського Вікторії Кондратськой і Ольги Володченко, кореспондента «ІНТЕРФАКС-Україна» Валентина Карайвана визначила
  у вищеперелічених газетах:

11 матеріалів -  реклама без належної маркіровки;
 148 -  матеріалів, що відносяться до прихованої реклами. 
	Назва видання
	Кількість замовних матеріалів

	
	Немарковані (джинса)
	Умовно

марковані
	Всього

	
	Комерційні
	Політичні
	Всього
	
	

	«Голос Крыма»
	23
	0
	23
	0
	23

	«Крымская газета»
	12
	36
	48
	0
	48

	«Крымская правда»
	2
	5
	7
	2
	9

	«Крымское время»
	2
	18
	20
	1
	21

	«Первая крымская»
	7
	22
	29
	0
	29

	«Севастопольская газета»
	5
	2
	7
	0
	7

	«События»
	9
	5
	14
	8
	22


|ехо-камера|
Таким чином, найбільшим покупцем інформації без грифу «реклама» виявилась газета «Крымская газета».
Серед замовників реклами лідирують:
Політична «джинса»:
Партія регіонів –  41 матеріал

«Союз» - 20 матеріалів;
«Русское единство» - 9 матеріалів.

Комерційної реклами більше всіх замовляли  медичні центри.
Експерти Вікторія Кондратська, Ольга Володченко, Валентин Карайван відзначили:

ЗМІ продовжують використовувати суспільно важливі проблеми для створення позитивного іміджу підприємства, що веде соціально відповідальний бізнес. В "Кримской газете" головною новиною номеру на першій смузі друкуються повідомлення з партконференцій Партії регіонів. У кожному номері друга смуга йде під рубрикою "Команда президента - Партія регіонів", де розміщається немаркована політична реклама Партії регіонів. 
У газеті "Крымское время" з'явилися замовні матеріали, спрямовані проти Партії регіонів і БЮТ. До матеріалів на актуальні теми обов'язково додаються коментарі представників партії "Союз".
Газета "События" у боротьбі з політичними опонентами застосовує нову технологію: 
надаються позиції двох політичних сил з суспільно важливих проблем ("Батьківщина" - "Сильна Україна"), де одна партія виглядає набагато привабливіше, ніж інша. Публікуються замовні матеріали, що створюють негативний образ політичних опонентів (Тігіпко).
В "Кримской правде" маркується політична реклама представників усіх політичних сил, окрім Партії регіонів (висвітлюються усі поїздки Віктора Агєєва - кандидата в мери Сімферополя від ПР в організації й на підприємства Криму).
Уся політична реклама чітко маркується в газеті "Голос Крима".
Моніторинг дотримання стандартів у друкованих ЗМІ:
У більшості матеріалів немає балансу точок зору. Часто факти не відділяються від коментарів ("Голос Крима", "Крымское время"), немає посилань на джерела ("Кримское время"). Позиція власника видання впливає на контент ("Кримская газета" - Партія регіонів, "Кримськое время" - партія "Союз", "События" - БЮТ). Краще всіх дотримують професійних стандартів - "Первая кримская", "Крымская правда".
(таблиця додається)

