                                ПРЕС-АНОНС

Громадська організація «Інформаційний прес-центр» з 1 по 31 серпня проводила моніторинг кримських ЗМІ – газет:  «Крымская правда»  (громадсько-політична,  виходить 5 разів на тиждень,  гол.редактор Константин Бахарєв,  тираж в серпні – 35904 прим., ), «Крымское время» (громадсько-політична,  гол.редактор Ігор Азаров, виходить 2 рази на тиждень,  загальний тираж 109587), «Первая крымская»  (громадсько-політична,  гол.редактор Ліля Буджурова, тижневик,  тираж – 40000 прим.),  «События» (громадьсько-политична, директор-головний редактор Людмила Марченко, тижневик,  тираж 40000 прим.), «Голос Крыма» (громадсько-политична,  гол.редактор Ельдар Сейтбекіров,  тижневик, тираж 10335 прим.), «Севастопольская газета» (громадсько-політична, гол.редактор Ірина Клочкова, тижневик, тираж в серпні 18180), «Крымская газета» (громадсько-політична, виходить 5 разів на тиждень,  гол.редактор Петро Макуха, тижневий тираж – 36210). 
Група експертів у складі: викладачів факультету журналістики Таврійського Національного університету ім. В.І. Вернадського Вікторії Кондратськой і Ольги Володченко, кореспондента «ІНТЕРФАКС-Україна» Валентина Карайвана визначила
  у вищеперелічених газетах:

5 матеріалів -  реклама без належної маркіровки;
 83 -  матеріалів, що відносяться до прихованої реклами. 
	Назва видання
	Кількість замовних матеріалів

	
	Немарковані (джинса)
	Умовно

марковані
	Всього

	
	Комерційні
	Політичні
	Всього
	
	

	«Голос Крыма»
	8
	3
	11
	0
	11

	«Крымская газета»
	8
	5
	13
	0
	13

	«Крымская правда»
	1
	1
	2
	3
	5

	«Крымское время»
	4
	17
	21
	0
	21

	«Первая крымская»
	8
	10
	18
	0
	18

	«Севастопольская газета»
	10
	1
	11
	0
	11

	«События»
	3
	4
	7
	2
	9


|ехо-камера|
Таким чином, найбільшим покупцем інформації без грифу «реклама» виявилась газета «Крімское время».
Серед замовників реклами лідирують:
Політична «джинса»:
Партія «Союз» –  16 матеріалів

«Русское единство» - 9 матеріалів;
«Батьківщина» - 5 матеріалів.

Комерційної реклами більше всіх замовляли  медичні центри.
Експерти Вікторія Кондратська, Ольга Володченко, Валентин Карайван відзначили:

Політична реклама як і раніше маркірується під суспільно значимі матеріали, використовуючи теми житлово-комунального господарства, підвищення тарифів, соціальних проблем кримських регіонів. У газеті "Крымское время", близької до керівництва партії "Союз", більшість публікацій показують діяльність цієї партії або містять згадування найменування партії, розповіді про її членів. Уся політична реклама спрямована на майбутні вибори в місцеві ради, хоча офіційно передвиборна кампанія ще не оголошена.
Будівельні фірми в матеріалах схованої реклами позиціонують свій бізнес як соціально-відповідальний, що є відповіддю на протест мешканців проти порушення екології (фірма "Авліта " - "Севастопольська. газета"). Комерційна реклама мобільних операторів дається як об’єктивне дослідження, для чого наприкінці матеріалу про послуги одного оператора приводяться тарифи на послуги інших.

