ДИНАМИКА КОЛИЧЕСТВА ЗАКАЗНЫХ МАТЕРИАЛОВ В КРЫМСКОЙ ПРЕССЕ В ХОДЕ ИЗБИРАТЕЛЬНОЙ КАМПАНИИ «Выборы-2010»
Мониторинг материалов печатных СМИ проводится  с июля 2009 года в рамках проекта «Повышение ответственности журналистов и медиа через улучшение медиа грамотности населения и активизацию влияния НГО и общества», поддержанного «У-Медиа» Интерньюз Нетворкс . 
Цель -  определить количества материалов с нарушениями журналистских стандартов, а также  проследить динамику  показателей таких нарушений.
Оценивание каждого из материалов без рекламной маркировки проводится по следующим критериям:
а) актуальность материала;
б) общественная важность информации;
в) сбалансированности (освещение основных точек зрения);
г) отделение фактов от комментариев;
ґ) точность и достоверность информации. 

Для мониторинга были выбраны 7 наиболее влиятельных общественно-политических печатных СМИ, которые формируют общественную мысль в Крыму: "Крымская правда", "Крымское время", "Первая крымская", "События", "Голос Крыма", "Кафа" 

«Джинса» (скрытая реклама  под видом обычных  журналистских материалов) в период выборов стала обычным явлением. На выборах все средства хороши, в том числе и “заказуха” или “джинса” — размещение материалов в СМИ, которые похожи на обычные новости или аналитику, но на самом деле являются рекламой кандидатов. Соответственно, зрителям и читателям под видом редакционных материалов подсовывается прямая или скрытая агитация.  

Политтехнологи объясняют популярность “джинсы” ее эффективностью. Заказной материал  без грифа «реклама»  всегда эффективней, ведь читатель больше доверяет редакционному политическому материалу, чем прямой политической рекламе.
Количество политической «джинсы» нарастает с приближением дня выборов:
	месяц
	Всего рекламных материалов
	Политическая «джинса» немаркированная
	Политическая «джинса»  нечетко маркированная

	июль
	40
	16
	1

	август
	68
	26
	3

	сентябрь
	55
	30
	4

	октябрь
	151
	100
	13

	ноябрь
	121
	84
	3

	декабрь
	173
	132
	8

	январь
	86
	64
	3

	февраль
	62
	48
	-


Характерной особенностью политической рекламы в избирательной кампании 2010 стали компрометирующие материалы на  оппонентов. 82 публикации «черного пиара»  появились за этот период. 

Среди характерных черт, по которым можно распознать политическую «джинсу»,  отсутствие информационного повода, подчеркнуто позитивный характер информации о кандидате и низкий уровень социальной важности информации.
