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             ІНСТИТУТ МАСОВОЇ
  ІНТЕРНЬЮЗ НЕТВОРК          ІНФОРМАЦІЙНИЙ
   


                       ІНФОРМАЦІЇ
      ПРОЕКТ «У-МЕДІА»               ПРЕС-ЦЕНТР
Моніторинг порушень професійних стандартів та етики

(1-31 липня 2009 р)

Громадська організація «Інформаційний прес-центр» з 1 по 31 липня проводила моніторинг порушень професійних стандартів і етики – замовлених матеріалів („джинси”) в найбільш впливових суспільно-політичних друкарських ЗМІ, які формують громадську думку в Криму: «Кримська правда», «Кримський час», «Перша кримська», «Події», «Голос Криму», «Кафа».
Група експертів у складі викладачів факультету журналістики Таврійського Національного університету ім. В.І. Вернадського Вікторії Кондратськой і Ольги Володченко, кореспондента «Інтерфакс-україна» Валентина Карайвана визначила, що 40 матеріалів у вищеперелічених газетах є замовленими. 7 з них – реклама без належної маркіровки, а 33 - матеріали, що відносяться до прихованої реклами.
Покупцями замовної інформації без грифу «реклама» (або нечітко маркірованою) були:

«Кафа» - 1 публікація

«Кримська правда» - 8 публікацій (6 з яких - нечітко маркіровані)

«Кримський час» - 12 публікацій

«Перша кримська» - 10 публікацій

«Події»» - 7 публікацій (одна з яких нечітко маркірована)

«Голос Криму» - 2 публікації.
16 із знайдених замовлених статей були політичними «джинсою» без маркіровки, 17 – комерційною. Матеріалів з умовною маркіровкою виявлено 7, один з яких – політичний і 6 комерційних.
Експерти виявили тенденцію  зростання немаркірованої і нечітко маркірованої політичної реклами (40% від всіх  виділених матеріалів),  яка подається в різних формах і жанрах - новини, інтерв'ю, аналітичні статті.

Серед лідерів політичною «джинси» – Політична партія «Союз лівих сил», С.Л. Тигіпко і партія «Союз». 

Комерційну рекламу частіше за інших замовляли банки, підприємства мобільного зв'язку, будівельні компанії.

Крім того, експерти відзначають появу в газетах («Події») замовлених матеріалів з негативною оцінкою політичних конкурентів, не власних, а передрукованих з інших ЗМІ.

Слід сказати, що газета «Кримська правда» рекламні матеріали маркірує, використовуючи знак  дуже маленького розміру,  тому в звіті вони проходять, як «нечітко маркіровані».

Таким чином, найбільшим покупцем замовлених матеріалів без грифа «реклама» виявилася газета «Кримський  час».

Краще за всіх дотримується  професійних стандартів газета «Кафа».
