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             ІНСТИТУТ МАСОВОЇ
  ІНТЕРНЬЮЗ НЕТВОРК          ІНФОРМАЦІЙНИЙ
   


                       ІНФОРМАЦІЇ
      ПРОЕКТ «У-МЕДІА»               ПРЕС-ЦЕНТР
Мониторинг нарушений профессиональных стандартов и этики
(1-31 марта 2010 г)
Общественная организация «Информационный пресс-центр» с 1 по 31 марта проводила мониторинг нарушений профессиональных стандартов и этики – заказных материалов („джинсы”) в наиболее влиятельных общественно-политических печатных СМИ, которые формируют общественное мнение в Крыму: «Крымская правда», «Крымская газета», «Крымское время», «Первая крымская», «События», «Голос Крыма», «Кафа».
Группа экспертов в составе преподавателей факультета журналистики Таврического Национального университета им. В.И. Вернадского Виктории Кондратской и Ольги Володченко, корреспондента «Интерфакс-Украина» Валентина Карайвана определила, что 54 материала в вышеперечисленных газетах являются заказными. 3 из них – реклама без надлежащей маркировки, а 80 - материалы, относящиеся к скрытой рекламе.

Покупателями информации без грифа «реклама» (или нечетко маркированной) были:

«Кафа» - 0 публикаций,

«Крымская газета» - 8 публикаций 
«Крымская правда» - 4 публикации (3 из которых - нечетко маркированные),

«Крымское время» - 29 публикаций 
«Первая крымская» - 8 публикаций,

«События»» - 6 публикаций 
«Голос Крыма» - 2 публикации 
29 из найденных заказных статей были политической «джинсой» без маркировки, 25 – коммерческой. Материалов с условной маркировкой - 0, 3 – коммерческих с условной маркировкой.
Таким образом, наибольшим покупателем информации без грифа «реклама» стала газета «Крымское время».

СредИ заказчиков коммерческой рекламы лидируют БАДы и алкогольне напитки. 
Эксперты Виктория Кондратска, Ольга Володченко, Валентин Карайван отметили: после окончания избирательной кампании значительно уменьшилось количество рекламы в газетах. При этом количество скрытой политической и коммерческой рекламы практически сравнялось. Среди заказчиков политической рекламы лидируют партии «Союз» и «Русское единство». Появляются заказные материалы под будущие выборы в местные органы власти («Уроки выживания со Львом Миримским» в газете «Крымское время», «Русское единство»). Для рекламы своих политических сил они используют социально значимые темы: ЖКХ, защита прав потребителей, подготовка к памятным датам и др. Реклама партии «Союз» размещается, как правило, в газете «Крымское время», близкой к руководству партии. Значительно уменьшилось число немаркированной рекламы в газетах «Крымская газета», «События», "Первая крымская».
