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             ІНСТИТУТ МАСОВОЇ
  ІНТЕРНЬЮЗ НЕТВОРК          ІНФОРМАЦІЙНИЙ
   


                       ІНФОРМАЦІЇ
      ПРОЕКТ «У-МЕДІА»               ПРЕС-ЦЕНТР
Мониторинг нарушений профессиональных стандартов и этики
(1-30 апреля 2010 г)
Общественная организация «Информационный пресс-центр» с 1 по 30 апреля проводила мониторинг нарушений профессиональных стандартов и этики – заказных материалов („джинсы”) в наиболее влиятельных общественно-политических печатных СМИ, которые формируют общественное мнение в Крыму: «Крымская правда», «Крымская газета», «Крымское время», «Первая крымская», «События», «Голос Крыма», «Кафа».
Эксперты -  преподаватели факультета журналистики Тавричкского Национального университета им. В.И. Вернадского Виктория  Кондратская  и Ольга  Володченко, корреспондент «ИНТЕРФАКС-Украина» Валентин Карайван  определили, что в апреле  57 материалов в вышеперечисленных газетах являются заказными.
 |ехо-камера|
Информация без маркировки  «реклама» (или нечетко маркированная) была в газетах:
«Кафа» - 0
«Крымская газета» - 8

«Крымская правда» - 4 (  3– нечетко маркированы)

«Крымское время» - 29
«Первая крымская» - 8
«События»» -  6 
Голос Крыма» - 2
29 из найденных заказных статей были политической «джинсой» без маркировки,  25  – коммерческой. Обнаружено 3 коммерческих материала с условной маркировкой.

Газета «Крымская правда», по-прежнему  рекламные материалы маркирует, используя знак  слишком маленького размера,  потому в отчете они проходят, как «нечетко маркированные».

Среди лидеров политической «джинсы» - Партия «Союз» (19 материалов) и «Русское единство» (5 материалов). Коммерческую рекламу чаще других заказывали  продавцы товаров для здоровья, производители алкогольных напитков.

Таким образом, наибольшее количество заказных материалов без грифа «реклама» оказалось в газета «Крымское  время». «Крымское время»  остается бессменным лидером  в течение 7 месяцев.
Лучше всех придерживается  профессиональных стандартов газета «Кафа».
Результаты мониторинга печатных средств массовой информации как в целом, так и в отношении  определенного издания или материала, являются оценочными суждениями согласно статье 47-1 Закона Украины "Об информации" и не имеют официального характера. Наличие признаков нарушения журналистских стандартов или признаков скрытой рекламы в материале не может рассматриваться как довод получения редакцией или журналистом имущественного или другого вознаграждения за совершение такого нарушения.
