                                ПРЕС-АНОНС

Громадська організація «Інформаційний прес-центр» з 1 по 31 липня  проводила моніторинг кримських ЗМІ – газет:  «Крымская правда»  (громадсько-політична,  виходить 5 разів на тиждень,  гол.редактор Константин Бахарєв,  тираж в липні – 35137 прим., ), «Крымское время» (громадсько-політична,  гол.редактор Ігор Азаров, виходить 2 рази на тиждень,  загальний тираж 109587), «Первая крымская»  (громадсько-політична,  гол.редактор Ліля Буджурова, тижневик,  тираж – 40000 прим.),  «События» (громадьсько-политична, директор-головний редактор Людмила Марченко, тижневик,  тираж 40000 прим.), «Голос Крыма» (громадсько-политична,  гол.редактор Ельдар Сейтбекіров,  тижневик, тираж 10335 прим.), «Севастопольская газета» (громадсько-політична, гол.редактор Ірина Клочкова, тижневик, тираж в липні 18180), «Крымская газета» (громадсько-політична, виходить 5 разів на тиждень,  гол.редактор Петро Макуха, тижневий тираж – 36210). 
Група експертів у складі: викладачів факультету журналістики Таврійського Національного університету ім. В.І. Вернадського Вікторії Кондратськой і Ольги Володченко, кореспондента «ІНТЕРФАКС-Україна» Валентина Карайвана визначила:

 матеріалів у вищеперелічених газетах:

6 -  реклама без належної маркіровки; 90 матеріалів, що відносяться до прихованої реклами/ 
	Назва видання
	Кількість замовних матеріалів

	
	Немарковані (джинса)
	Умовно

марковані
	Всього

	
	Комерційні
	Політичні
	Всього
	
	

	«Голос Крыма»
	6
	3
	9
	0
	9

	«Крымская газета»
	6
	3
	9
	0
	9

	«Крымская правда»
	5
	0
	5
	5
	10

	«Крымское время»
	5
	13
	18
	0
	18

	«Первая крымская»
	8
	14
	22
	0
	22

	«Севастопольская газета»
	5
	1
	6
	0
	6

	«События»
	16
	5
	21
	1
	22


|ехо-камера|
Таким чином, найбільшим покупцем інформації без грифу «реклама» виявились газеты «События» та «Первая крымская».
Серед замовників реклами лідирують:
Політична «джинса»:
Партія «Союз» –  11 матеріалів

«Русское единство» - 7 матеріалів;
«Сильная Украина» - 7 матеріалів.

Комерційної реклами більше всіх замовляли банки, медични центри, мобильная связь.

Експерти Вікторія Кондратська, Ольга Володченко, Валентин Карайван відзначили:

Порушується стандарт збалансованості думок у більшості немаркованих рекламних матеріалів. Відсутні посилання на джерела, що позбавляє читачів можливості оцінити вірогідність інформації. Політична реклама маскується під суспільно значимі матеріали (Партія "Союз" і "Русское единство" використовують теми підвищення тарифів). У газеті "События" розміщаються замовлені матеріали ("чорний піар") проти Януковича і Тігіпко. На останній сторінці в газеті "События" розміщається слоган "Набридли товсті й лисі?". Експерти вважають, що це початок рекламної кампанії - політичної або комерційної. Газета "Крымское время" не маркірує рекламу взагалі - ні політичну, ні комерційну.
Змінився лідер по кількості немаркованої реклами. Експерти зв'язують це з тим, що партія "Союз" стала розміщати свою рекламу не тільки в газеті "Крымское время", але й в інших.

